
לשכת הפרסום הממשלתית – סיכום שנת 2009


בשנת 2009 הועברה לשכת הפרסום הממשלתית (להלן לפ"מ) ממשרד ראש הממשלה למשרד ההסברה והתפוצות. תקציב הלשכה ממשיך להיות חלק מתקציב המפעלים העסקיים בסעיף 89 כאשר ההכנסות וההוצאות מופיעים בסכום זהה (תקציב נטו "0").

שירותי לפמ ניתנים למשרדי הממשלה ויחידות סמך, תאגידים עפ"י חוק, חברות ממשלתיות וגופים ציבוריים אחרים. מגוון השירותים כולל בין השאר: פיתוח אסטרטגיה פרסומית – שיווקית לרבות עריכת סקרים ומחקרים, הכנת המסרים ועיצובם, הפקה ורכישת שטחי פרסום . מדובר באלפי מודעות בעיתונות , תשדירי רדיו וטלוויזיה, פרסומים ברשת האינטרנט והסלולר, שלטי חוצות וכד'. מלבד זאת מספקת לפ"מ  שירותי הפקה שונים, דוגמת ארגון כנסים, הפקת עלונים וכתבי עת פנים ארגוניים, פעולות קד"מ ושיתופי פעולה לקידום מסרים חברתיים עם ערוצי התוכן שע"ג המדיה.

עיקר תקציבי הפרסום מופנים לרכישת אמצעי פרסום בעיתונות, ברדיו ובטלוויזיה, לפי צרכי הנושא והלקוח (לאחר איתור ופילוח האוכלוסיות אליהן יש להגיע). 
לשם ביצוע השירותים הנ"ל  מעסיקה לפמ  עובדים מקצועיים בתחומי התקציבאות, המדיה, הרכש, התקשורת, ההפקה, התכנון, הרעיונאות והגרפיקה.

לפמ  פועלת כמשק כספי סגור – המקורות הכספיים לפעילותה נובעים ממכירת שירותיה המקצועיים למשרדי הממשלה ולגופים ציבוריים. ריכוז שירותי הפרסום בידי לפ"מ והיותה גוף בעל רמה מקצועית גבוהה מביאים ליעילות ולחסכון תקציבי ניכר. זאת בעיקר הודות למחירים הטובים של אמצעי הפרסום (מדיה), אותם משיגה הלשכה ללקוחותיה (שהם ההוצאה העיקרית בפרסום כאמור). 

החלק הארי של הפרסום נעשה עבור משרדי הממשלה ויחידות הסמוכות אליה (87%) אך גם גורמי חוץ ציבוריים מקבלים שרותים מלפ"מ.

בשנת 2009 הפעילות התרחבה והגיעה ל- 316 מיליון ₪ (כל המספרים כוללים מע"מ ששולם לספקים בארץ) גידול של כ- 9.3% לעומת שנת 2008. בשנת 2008 הגידול היה של 22% ובשנת 2007 גידול של 12%.

רכש המדיה בארץ היה 161 מיליון ₪ (166 ב- 2008 ו- 133 בשנת 2007). רכש המדיה בעיתונות היה 70 מיליון ₪ (ירידה של 7%) בטלוויזיה 31 מיליון ₪ (25%-) ברדיו 20 מיליון ₪ (10%-) בחוצות 5 מיליון ₪ (28%-) ובאינטרנט 15 מליון ₪ (20%+) לפ"מ העלתה כ-29 מסעות פרסום בטלוויזיה. חלק מירידת ההוצאה יש לזקוף להתייעלות ברכש.

הפעילות בחו"ל היתה בהיקף של 92 מיליון ₪ (68 מיליון ₪ ב-2008 גידול של 35%). הפרסום היה בעיקרו עבור משרד וענף התיירות באמריקה הצפונית ובאירופה. מרבית הפעילות נעשית באמצעות קבלנות משנה נפרדת לתחומי הקריאטיב ולרכש המדיה.




הפקות לפ"מ נעשות הן באמצעים פנימיים אך יותר ברכש חוץ. שרותים אלה נרכשו בסכומים:
הפקות סרטים ותשדירים	13 מיליון ₪ 	(כמו ב-2008)
פעולות שיווק שונות		14 מיליון ₪ 	(10 ב- 2008)
הפקות דפוס		         6.5   מיליון ₪	(7 ב- 2008)
גרפיקה וארט			4   מיליון ₪ 	(3 ב- 2008)
רעיונאות וקופירייטינג	3   מיליון ₪ 	(3 ב- 2008)

פעילות לפ"מ עצמה והוצאותיה השוטפות כארגון נשארו בדומה לשנים קודמות וכללו את השכר, הניהול השוטף והשיווק. הן היו כ- 16 מיליון ₪ שהם 5.2% מסך הפעילות (כולל מע"מ).
בסכום זה כלול סכום של כ- 7.8 מיליון ₪ שכר של עובדי המדינה בלפ"מ. לפ"מ רוכשת שרותים של בעלי מקצוע בכ-1 מיליון ₪ לשנה.

הפעילות הנ"ל גרמה לסיום עם עודף של כ-4 מיליון ₪ (1.3% מהפעילות) לאחר שהועברו לקרן פיתוח עוד 4 מיליון ₪. 

בשנה זו המשיכה לפ"מ להרחיב פעולותיה מבלי להגדיל את התשומות. יש להניח שבשנת 2010 יהיה צורך להעלות מספר תשומות כולל כח אדם ,על מנת לשמר את יכולת הייצור מבלי לפגוע ברמת השרות שלפ"מ נותנת ללקוחותיה. ניתן לצפות כי משרד ההסברה והתפוצות יסייע להנהלת לפ"מ בהשגת אמצעים אלו.





בברכה,
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